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e Crear una nueva masa societaria perteneciente al Club
The Strongest.

e Fenecer al "tigre de oro".

e Diferenciacidn entre socio y asociado.

e Presentacion de la nueva linea de asociados cotizantes

"Asoclado Gualdinegro".



2. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL OBJETIVO ESPECIFICOS

e Generar alianzas estratégicas con empresas

Captar asociados a traves de

un plan que busque revalidar la y organizaciones.

fidelidad del hincha e Posicionar a la nueva linea de asociados del
Stronguista, dandole la calidad club.

de asociado del club.

Brindandole mayores derechos,

beneficios, asi como también
obligaciones. busqueda de asociados.

e Consolidar un lazo entre la entidad (club) y

el espectador (hinchas) de fidelizacion en la




3. DIFERENCIAS ENTRE SOCIO Y ASOCIADO
SOCIO ASOCIADO

* Es la persona que en conjunto con e Es la persona que se junta con otra
otras constituyen una empresa o persona para un hegocio en
negocio de cualquier tipo. especifico.

 El socio tiene derecho a utilidades, « El asociado no obtiene utilidades de
dividendos y propiedad, es decir, la empresa, no tiene acciones de la
tiene acciones de la empresa. empresa, ni propiedad.

e Es codueiio de la compaiiia. e "No es dueno de la empresa”.




4. ANTECEDENTES

En el club The Strongest se cuenta con dos tipos de asociados:

e Asoclados del Complejo deportivo The Strongest o
(con su respectiva categorizacion). "R,
e Asociados cotizantes del Club The Strongest.

Adicionalmente se cuenta con los abonos anuales Tigres de Oro que

permiten el ingreso a todos los partidos de local del primer plantel.

En base al articulo 17 del Estatuto existe la viabilidad de crear _ ‘
bajo la figura de Asociado Cotizante la instauracion de un ALL RQ
proyecto de captacion de socios.




5. SITUACION ACTUAL DE LOS ASOCIADOS
DEL CLUB THE STRONGEST

ASOCIADO CDP ABONADO

2.000 asociados 1.600 abonados en
actuales activos la gestion 2022



5. SITUACION ACTUAL DE LOS ASOCIADOS
DEL CLUB THE STRONGEST

e En los ultimos cinc_o anos
se tuvo un promedio de
abonados de:

e Con un regalo de una

camiseta de la
gestion presente que BS- 350
sale a un costo de:

e El promedio de pérdida
anual llega a ser de: ‘ | I



De acuerdo al estudio de mercado se determino lo siguiente:

Mala planificacion para la
realizacion de los abonos

“Tigres de Oro”. Déficit para la institucion (entrega de

camisetas oficiales pertenecientes a

/\
[\ cada gestion).
N—>

Mala percepcion comercial
del club. Falta de promociones y beneficios
otorgados por la institucion para

con los hinchas.

La base fundamental del presente proyecto es anular
la venta de Tigres de Oro, gue hoy es un abono anual
y presentar las alternativas de asociado.






Los departamentos de marketing, prensa,

e ;Quién lo L . )
realiza? comunicacion, tecnolgia, secretaria general y
la directiva del Club The Strongest.




e c.DOnde se lo Principalmente en la ciudad de La Paz, pero también
realizara? se lo llevara a cabo a nivel nacional e internacional.

e ¢ A partir de A partir del 8 de diciembre de 2022

ggg?gg c?c?ulicl)‘ir" (fecha de lanzamiento).




8. MODALIDADES DE PAGO

Acceso a todos los
partidos del ano,
con un 10% de
descuento en la
compra del carnet.

Acceso a todos los
partidos del Club
siempre y cuando

estén al dia en sus
pagos mensuales.

Metodo de pago
exclusivo para
Instituciones.
Acceso a todos los
partidos del Club




9. BENEFICIOS DE SER
ASOCIADO GUALDINEGRG

e« DESCUENTO EN PRODUCTOS DE TIENDAS OFICIALES DEL CLUB THE
STRONGEST.

e« DESCUENTOS EN CADENAS DE MARCAS COMERCIALES ASOCIADAS.

« ACCESO AL COMPLEJO DEPORTIVO THE STRONGEST (SUJETO A ANALISIS)

 PARTICIPACION EN ASAMBLEAS Y ELECCIONES.

e CALIDAD DE ASOCIADO VITALICIO.

e INGRESO A LOS PARTIDOS DE TORNEOS NACIONALES E INTERNACIONALES
EN CONDICION DE LOCAL.



ITEM

METODO DE PAGO

DESCRIPCION

Adquisicion de la tarjeta de
asociado

Pago anual contado

Descuento en productos oficiales del club del 20%

Adquisicion de la tarjeta de
asociado

Pago mensual

Descuento en productos oficiales del club del 15%

Adquisicion de la tarjeta de
asociado

Pago semi contado

Descuentos en productos oficiales del club del 17%

Acceso al Complejo deportivo
de Achumani (sujeto a
analisis)

Todos los métodos de pago

Descuento del 10% en el ingreso al Complejo de
Achumani

Participacion en asambleasy
elecciones

Todos lo métodos de pago

Puede participar en asambleas y votar en las
elecciones del club

Posibilidad a ser asociado
vitalicio

Todos los métodos de pago

Una vez lleguen a 30 anos consecutivos de aportes




10. ALTERNATIVAS Y PRECIOS

Considerando un minimo de tres partidos por mes en
condicion de local.

NOMBRE DEL SECTOR DEL M‘é:::{}il_
ASOCIADO ESTADIO
VARONES
ASOCIADO
DERRIBADOR CURVA SUR Bs. 600 Bs. 60 Bs. 450 Bs. 45
ASOCIADO VILOCO |RECTA DE GENERAL Bs. 800 Bs. 80 Bs. 700 Bs. 70
SECTOR DE
ASOCIADO DECANO PREFERENCIA Bs. 1.150 Bs. 115 Bs. 950 Bs. 95
ASOCIADO CANADA |BUTACA -B-C Bs. 1.600 Bs. 160 Bs. 1.600 Bs. 160
ASOCIADO CANADA |[BUTACA A Bs. 1.900 Bs. 190 Bs. 1.900 Bs. 190
ASOCIADO TIGRE NINO LA PAZ Bs. 400 Bs. 40 Bs. 400 Bs. 40
ASOCIADO
ATIGRADO ASOCIADO INTERIOR Bs. 350 Bs. 350
ASOCIADO TIGRE ASOCIADO NINO
INTERIOR INTERIOR Bs. 300 Bs. 300
ASOCIADO EL
FUERTE ¥ ASOCIADO EXTERIOR Sus. 200 $Sus. 20 Sus. 200 Sus. 20
ASOCIADO TIGRE ASOCIADO NINO
EXTERIOR EXTERIOR Sus. 100 Sus. 100




11. CARACTERISTICAS DE LA MARCA

e L OS asoclados tendran un numero de

identificacion de por vida.

e Los asociados tendran un numero de asiento
en el estadio de por vida.

e Ingreso por una puerta especifica.

e Podran renovar su carnet con un costo

minimo.

e En su carnet se indicara su lugar de asiento

establecido.



11. CARACTERISTICAS DE LA MARCA

« NO es un reemplazo al "tigre de oro", porque
no es un abono.

e Es una figura que se implementara para todo
el ano (se pueden adherir en cualquier mes).

e Los puntos de venta y las paginas en RRSS

son donde se deben entregar mayor

Informacion.



DIFERENCIAS ENTRE SER ABONADO Y SER ASOCIADO COTIZANTE

ABONO "TIGRE ASOCIADO

DESCRIPCION DE ORO" GUALDINEGRO

SER ASOCIADO DEL CLUB THE STRONGEST

INGRESO A LOS PARTIDOS EN CONDICION DE LOCAL

REGALOS POR PARTE DEL CLUB THE STRONGEST

PARTICIPACION EN ASAMBLEAS Y ELECCIONES

DESCUENTOS EN PRODCUTOS OFICIALES DEL CLUB THE STRONGEST

DESCUENTOS EN DESCUENTOS EN PRODUCTOS Y SERVICIOS DE CADENAS COMERCIALES

POSIBILIDAD A SER ASOCIADO VITALICIO

ASIENTO ESTABLECIDO EN EL ESTADIO

POSIBILIDAD A RECUPERAR LA TARJETA DE ASOCIADO (EN CASO DE EXTRAVIO)

ALCANCE A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL

® XXX XXX RKQ®
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CATEGORIZACION DE LA MARCA

o Categoria principal
e Todos son "Asocilados
Gualdinegros”

BUTACA “A” AsociADg Exrfmn 'ﬁ!ﬁ& S
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Sector preferencia Asociado interior Asociado nino exterior
Asociado CANADA Asociado ATIGRADO Asociado CONDOR



Detalle referente

Sector de
iIngreso del
estadio

Nombre del
asociado

Numero de carnet
de asociado

PROPUESTA GRAFICA
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Asiento asighado
en el estadio

Escudo del Club

Nombre del tipo
de asociado
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Asociado VILOCO - Recta de General

N[]MBHE

R RN RELANG R IR AN A R LA LT A T T A FE S S AT VY SN R T N A S AT RN AT

Ef cnmﬁn NHU ASIENTO: :

VB ASENTO i

AT

Asociado DERRIBADOR - Curva Sur Asociado DECANO - Recta de Preferencial
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 Sub categorias de asociados cotizantes.
e Diseinos segun su acceso al estadio.



PROPUESTA GRAFICA
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Asociado CANADA - Butaca "B"

NOMBRE:

NOMBRE:
CODIGO: NRO. ASIENTO:

CODICO:

A%

Asociado CANADA - Butaca "A" Asociado CANADA - Butaca "C"

 Sub categorias de asociados cotizantes.
e Diseinos segun su acceso al estadio.
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Asociado ATIGRADO - Adulto Interior Asociado EL + FUERTE - Adulto Exterior

 Sub categorias de asociados cotizantes.
e Diseinos segun su acceso al estadio.



PROPUESTA GRAFICA
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| Asociado Interior TIGRE - Interior Nifo

- NOMBRE:
| conico: NRO. ASIENTD:

Asociado TIGRE - Nino La Paz Asociado Exterior TIGRE - Exterior Nino

 Sub categorias de asociados cotizantes.
e Diseinos segun su acceso al estadio.



"PACK" DE REGALO POR PARTE DEL CLUB (HOMBRES)

e Aplica en todos los sectores del estadio.

ASOCIADO SEGUN EL TIPO DE ADQUISICION PRODUCTOS

-TARJETA DE ASOCIADO

-CAJA "PACKAGING"

-POLERA ESCLUSIVA DE ASOCIADO
-BIPTICO

-CARTA DE AGRADECIMIENTO
-STICKERS

AL CONTADO
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-TARJETA DE ASOCIADO
-CAJA "PACKAGING"
SEMI AL CONTADO (EXLUSIVO PARA -POLERA EXCLUSIVA DE ASOCIADO
EMPRESAS E INSTITUCIONES) -BIPTICO
-CARTA DE AGRADECIMIENTO
-STICKERS

MENSUAL -TARJETA REFERENTE AL ESTADIO



"PACK" DE REGALO POR PARTE DEL CLUB (MUJERES)

e Aplica solamente en sectores como: CURVA, GENERAL Y PREFERENCIA.

ASOCIADO SEGUN EL TIPO DE ADQUISICION PRODUCTOS

-TARJETA DE ASOCIADO

-CAJA "PACKAGING"

-CHALINA ESCLUSIVA DE ASOCIADO
-BIPTICO

-CARTA DE AGRADECIMIENTO
-STICKERS

AL CONTADO
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-TARJETA DE ASOCIADO
-CAJA "PACKAGING"
SEMI AL CONTADO (EXLUSIVO PARA -CHALINA EXCLUSIVA DE ASOCIADO
EMPRESAS E INSTITUCIONES) -BIPTICO
-CARTA DE AGRADECIMIENTO
-STICKERS

MENSUAL -TARJETA REFERENTE AL ESTADIO



"PACK" DE REGALO POR PARTE DEL CLUB
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Modelo 1

« CAMISETA EXCLUSIVA Y DE COLECCION
PARA LOS ASOCIADOS GUALDINEGROS



"PACK" DE REGALO POR PARTE DEL CLUB

Modelo 2

« CAMISETA EXCLUSIVA Y DE COLECCION
PARA LOS ASOCIADOS GUALDINEGROS



"PACK"™ DE REGALO POR PARTE DEL CLUB
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THE STRONGEST

e« PROTOTIPO DEL PACKAGING
e PROTOTIPO DE STICKERS



ALIANZAS COMERCIALES ESTABLECIDAS

PIZZA RIO ‘\/Q h IVAN HAIRSTYLE

- (GASTRONOMIA) howsty\e ESTILISMO

yAn7,
POLISH GT
LA FAMILIA T A
) % MECANICA -
CLINICA RESTAURACIONAYATRATAMIENTO) AUTOMOVILISMO

SERVICIO Y DIAGNOSTICO DE SALUD



ALIANZAS COMERCIALES ESTABLECIDAS

w ' SPORT BALLS s PHYSIO MAX
SPORT (GASTRONOMIA) A PhysioMax et s e A PIA
BALLS

Food&Drinks

| ) XTREME FUN B\ \ ¥ SMILE - FACTORY
WDELSIREC]  DIVERSION ? CLINICA ODONTOLOGICA

SMILE FACTORY

DODONTOLOGY



UN SENTIMIENTO
INEXPLICABLE




